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§ 1. Postanowienia ogodlne

1.

Niniejszy regulamin ("Regulamin") okresla zasady Akcji prowadzonej pod nazwg ,Testowanie
systemu Philips All-in-One AIS6020/70” ("Akcja").

Organizatorem Akcji jest Versuni Poland Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie, kod pocztowy: 02-222,
Al. Jerozolimskie 195B, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sgd Rejonowy
dla m. st. Warszawy, w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000830304, NIP: 5272921998, BDO: 000532877, posiadajgca kapitat zaktadowy w
wysokosci 66 005 000,00 ztotych ("Organizator" lub "Versuni").

Koordynatorem Akcji jest Karlsbad Sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie, kod pocztowy 03-680, ul.
Wolbromska 38, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.
st. Warszawy, w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS 000140411, NIP: 1181662282 ("Koordynator"). Koordynator odpowiedzialny jest za obstuge
Akcji, w szczegdlnosci za przyjmowanie, weryfikacje i przechowywanie zgtoszen uczestnikdw Akcji,
wysytki i przyjmowanie zwrotéw produktéw do testéw, wysytke nagréd w konkursie oraz
przyjmowanie i rozpatrywanie reklamacji, zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

§ 2. Akcja

Akcja polega na wyborze uczestnikdw uprawnionych do nieodptatnego testowania pojedynczych
egzemplarzy systemu do prasowania Philips All-in-One AIS6020/70 na warunkach okreslonych w
Regulaminie oraz w oswiadczeniu Uczestnika Akcji, ktdrego wzdr stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

§ 3. Termin Akgji
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1.

2.

Akcja sktada sie z 2 (dwdch) Edycji w nastepujacych terminach:

| Edycja:

Akcja trwa od dnia 08.10.2024 r. do dnia 08.11.2024 r. przy czym termin rejestracji (o ktdrej mowa
w § 5 ust.5 ponizej) i przyjmowania zgtoszen oséb, ktére chca wzigé udziat w Akcji rozpoczyna sie
w dniu 08.10.2024 godz. 16:00 natomiast koriczy sie w dniu 14.10.2024 godz. 10:00

Il Edycja:

Akcja trwa od dnia 08.10.2024 r. do dnia 13.12.2024 r. przy czym termin rejestracji (o ktérej mowa
w § 5 ust.5 ponizej) i przyjmowania zgtoszen oséb, ktére chca wzigé udziat w Akcji rozpoczyna sie
w dniu 08.10.2024 godz. 16:00 natomiast koriczy sie w dniu 19.11.2024 godz. 10:00.

Po zakoriczeniu Il Edycji przewidziano przyznanie nagrody w Konkursie o ktérym mowa w § 8
Regulaminu. Wytonienie zwyciezcy Konkursu (sposrdd zgtoszen z obu Edycji) nastgpi do dnia
18.12.2024 r.

§ 4. Uczestnicy Akgji

1.

2.

Uczestnikami Akcji (dalej: ,Uczestnik", ,Biorgcy do uzywania” lub ,Testujacy”) mogg byc
wytgcznie: petnoletnie osoby fizyczne, posiadajgce petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,
zamieszkate na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej i bedgce konsumentami w rozumieniu art. 22!
Kodeksu Cywilnego, posiadajgce konto na platformie https://www.home.id/pl-PL oraz profil
zarejestrowany w serwisie internetowym ,Testuj Produkty AGD Philips” na stronie
https://www.testujprodukty.pl (,,Serwis”).

Uczestnictwo w Akcji ma charakter dobrowolny i nieodptatny.

§ 5. Zasady Akgji

1.

Przedmiotem Akcji sg produkty marki Philips zgodnie z ponizszg tabelg (,,Przedmiot uzyczenia”):

. Ly Liczba Przedmiotéw Liczba nagrod w Konkursie
Nazwa i model produktu Wartos$¢ rynkowa . . . .
uzyczenia/edycja (88 Regulaminu)
AlS6020/70 1199,00 zt 9 6

Do zapisania sie do testowania niezbedne jest uprzednie stworzenie profilu w Serwisie zgodnie z
procedurg przewidziang w ,,Regulaminie serwisu internetowego Testuj Produkty AGD Philips” a
nastepnie zgtoszenie checi uczestnictwa w Akcji za pomocg Formularza Zgtoszeniowego
dostepnego w Serwisie.

Liczba osdb biorgcych udziat w Akcji jest ograniczona, a o ich zakwalifikowaniu decyduje Komisja
powotana przez Organizatora (,,Komisja”) na podstawie kryteriéw wskazanych ponizej.

Sposrod zarejestrowanych zgtoszen, dla kazdego z modeli Komisja wybierze tacznie 18 Biorgcych
do uzywania. Komisja dokona wyboru w ciggu 3 dni od zakonczenia przyjmowania zgtoszen zgodnie
z§3ust. 1.

Biorgcy do uzywania bedg wybierani przez Komisje sposrdd Uczestnikdw zarejestrowanych poprzez
Formularz Zgtoszeniowy dostepny na stronie Serwisu.

Biorgcy do uzywania bedzie uprawniony do nieodpfatnego testowania jednego egzemplarza
Przedmiotu uzyczenia. Przedmiot uzyczenia moze nosi¢ slady uzywania.

Kryterium wyboru Biorgcych do uzywania jest ocena przez Komisje jako najbardziej
przekonywujacej odpowiedzi na wskazane w Formularzu Zgtoszeniowym pytanie tj.: , Uzasadnij,
dlaczego wtasnie Ty powinnas/powinienes testowaé Philips All-in-One AIS6020/70” oraz ocena
profilu osoby testujgcej na podstawie dokonanej rejestracji w Serwisie i odpowiedzi na dodatkowe
pytania udzielone w Formularzu Zgtoszeniowym.
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8.

Warunkiem przekazania Przedmiotu uzyczenia do testowania Biorgcemu do uzywania jest ztozenie
przez Biorgcego do uzywania oswiadczenia (,0Oswiadczenie Uczestnika”), ktérego wzor stanowi
Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

§ 6. Testowanie Przedmiotu uzyczenia

1.

Dziatajgcy w imieniu Organizatora Koordynator zawiadamia Biorgcych do uzywania o ich wyborze
w ciggu 2 dni roboczych od dnia dokonania wyboru zgodnie z § 5 ust. 4, rozumianych jako dni od
poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy (,Dni Robocze”) od
momentu dokonania wyboru przez Komisje. Zawiadomienie wysytane bedzie za posrednictwem
wiadomosci e-mail na adres Biorgcego do uzywania podany w zgtoszeniu.

. W ciaggu 3 Dni Roboczych od przestania zawiadomienia o kwalifikacji (wyborze), Koordynator przesle

Przedmiot uzyczenia oraz dwa egzemplarze Oswiadczenie Uczestnika, uzupetnione o dane podane
przez Biorgcego do uzywania. Oswiadczenie Uczestnika oraz Przedmiot uzyczenia zostang przestane
pocztg kurierskg na koszt Organizatora na adres dostawy podany przez Biorgcego do uzywania w
formularzu zgtoszonym za posrednictwem strony internetowej Serwisu.

Warunkiem wydania Przedmiotu uzyczenia przez kuriera jest podpisanie przez Biorgcego do
uzywania w chwili odbioru Przedmiotu uzyczenia dwdch egzemplarzy Oswiadczenia Uczestnika i
przekazanie jednego z egzemplarzy ww. oswiadczenia kurierowi, celem jego zwrotu do
Organizatora.

W przypadku niepodpisania przez Biorgcego do uzywania dwodch egzemplarzy Oswiadczenia
Uczestnika i nieprzekazania kurierowi jej jednego podpisanego egzemplarza Przedmiot uzyczenia
nie zostanie przekazany, Uczestnik zostanie wykluczony z Akcji, a Komisja kierujac sie kryteriami
okreslonymi w niniejszym Regulaminie wybierze na jego miejsce kolejng osobe wedtug kryteriéw
okreslonych w Regulaminie.

W przypadku, gdy kurier nie zastanie w ustalonym terminie Biorgcego do uzywania ponowi on
prébe dostawy w innym terminie. W przypadku, gdy kolejna préba dostarczenia przesytki
Biorgcemu do uzywania zakoniczy sie niepowodzeniem, Biorgcy do uzywania zostanie wykluczony z
Akcji, a Komisja kierujac sie kryteriami okreslonymi w niniejszym Regulaminie wybierze na jego
miejsce kolejng osobe wedtug kryteridow okreslonych w Regulaminie.

§ 7. Obowiazki Bioragcego do uzywania

1.

Biorgcy do uzywania zobowigzuje sie do:

a. prawidtowego i kompletnego uzupetnienia Formularza Zgtoszenia uczestnictwa w Akcji o dane
W nim wymagane;

b. podpisania dwéch egzemplarzy Oswiadczenia Uczestnika i wydania jednego egzemplarza
podpisanego Oswiadczenia Uczestnika kurierowi w momencie wydania mu Przedmiotu
uzyczenia;

c. wystawienia pisemnej (tj. stownej) oceny produktu (,Opinia”) na wskazanych przez
Organizatora stronach www i zgodnie z okreslonymi wskazéwkami odnosnie jej dtugosci. Linki
do tych stron www beda dostepne w zaktadce ,Twdj udziat” znajdujgcej sie w Serwisie i
zostang wystane w wiadomosci e-mail na adres, z ktérego rejestrowat sie Biorgcy do
uzytkowania w potowie okresu testowania, natomiast wskazowki i porady odnosnie do opinii
stanowig Zatgcznik nr 2 do Regulaminu;

d. zgtoszenie wystawionych opinii przez wypetnienie formularza opinii dostepnego w zaktadce
,TWOj udziat” znajdujgcej sie w Serwisie;

e. odestania Przedmiotu uzyczenia po zakoniczeniu okresu jego uzywania zgodnie z
postanowieniami niniejszego Regulaminu oraz Oswiadczenia Uczestnika .
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2. Bioracy do uzywania otrzymuje Przedmiot uzyczenia na czas 14 dni kalendarzowych — liczony od
momentu doreczenia Biorgcemu do uzywania Przedmiotu uzyczenia oraz podpisania przez niego
Oswiadczenia Uczestnika (,okres testowania”). Przedmiot uzyczenia zostanie dostarczony do
Biorgcego do uzywania na koszt Organizatora.

3. Pozakoniczeniu okresu testowania wskazanego powyzej i nie pdzniej niz w ciggu 3 dni nastepujacych
po uptywie okresu testowania, Biorgcy do uzywania jest zobowigzany do odestania w stanie
niepogorszonym Przedmiotu uzyczenia (przesytka kurierska lub pocztowg) na adres:

Karlsbad Sp. z 0.0.

Testowanie Philips

ul. Wolbromska 38

03-680 Warszawa

e-mail: testowaniephilips@karlsbad.pl

Dopuszcza sie osobisty zwrot Przedmiotu uzyczenia pod powyzszy adres, od poniedziatku do pigtku
w godz. 9.30-16.30. O zachowaniu tego terminu decyduje odpowiednio data nadania przesyiki
kurierskiej/pocztowej lub data zwrotu osobistego.

Koszt zwrotu dokonanego za pomocg ktérego$ ze wskazanych w ust. 3 sposobéw zwrotu ponosi
Bioracy do uzywania.

4. Zwrotu Przedmiotu uzyczenia mozna dokonac réwniez za posrednictwem kuriera zapewnionego
przez Koordynatora, na podstawie otrzymanych od niego instrukcji. W przypadku skorzystania z
takiej formy zwrotu, jego koszt zostanie poniesiony przez Organizatora.

5. Przed zwrotem Przedmiotu uzyczenia nalezy go oczysci¢, oprdéznic zbiorniki (jesli dotyczy) starannie
zapakowac w opakowanie firmowe i ew. dodatkowe opakowanie transportowe w ktérych zostat on
dostarczony, wifozy¢ do opakowania kartke z imieniem i nazwiskiem Biorgcego do uzyczenia,
opakowanie zakleic.

6. W przypadku odestania Przedmiotu uzyczenia w stanie pogorszonym lub nieodestania Przedmiotu
uzyczenia, Organizator moze dochodzié od Biorgcego do uzywania swoich praw na drodze sgdowe;j.

§ 8. Konkurs

1. W trakcie uzywania Przedmiotu uzyczenia Biorgcy do uzywania ma mozliwos¢ wziecia udziatu w
Konkursie, ktérego tematyka jest przygotowanie publikacji w serwisie spoteczno$ciowym na temat
Przedmiotu uzyczenia (dalej: ,,Konkurs”).

2. W Konkursie biorg udziat zgtoszenia oséb ktérym przyznano testowanie Przedmiotu uzyczenia (z
wytgczeniem oséb wykluczonych z Akgji).

3. W Konkursie, dl obu Edycji Akcji przewidziano tgcznie 6 nagréd (,Nagroda”). Kazdy zwyciezca
Konkursu dostaje wytgcznie jedng sztuke Nagrody. Wartos¢ rynkowg Nagréd okresla tabela w § 5
ust. 1. Nagrodg sg egzemplarze produktu uczestniczgce w 2 edycjach Akcji i noszace slady uzywania.
Zwyciezca jako Nagrode otrzyma ten sam model produktu, jak model, ktéry otrzymat jako
Przedmiot uzyczenia (przy czym, nie musi to by¢ doktadnie ten sam egzemplarz).

4. Do wartosci kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci
odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od osdb fizycznych z tytutu wygranej
w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci Nagrody. Zdobywca Nagrody zgadza sie, ze
kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest
na zapfate podatku naleznego z tytutu wygranej Nagrody w Konkursie. Organizator, jako ptatnik
zryczattowanego podatku dochodowego od o0sdb fizycznych, przed wydaniem laureatowi Nagrody
obliczy, pobierze i odprowadzi do wtasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek
dochodowy nalezny z tytutu wygranej. Zwyciezca jest zobowigzany przekaza¢ Organizatorowi
wszelkie dane, niezbedne do wypetnienia w/w obowigzkdw.
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10.

Aby wzig¢ udziat w Konkursie Biorgcy do uzywania powinien w trakcie uzywania Przedmiotu
uzyczenia spetni¢ tgcznie ponizsze warunki

a. Wystawic i zgtosi¢ Opinie na temat Przedmiotu uzyczenia, zgodnie z § 7.ust.1 lit. c i d
Regulaminu;

b. stworzyé Prace konkursowg w postaci posta (,Post”) sktadajgcego sie z autorskiego tekstu i
zdje¢ oraz opcjonalnie filmu zgodnie z instrukcja: ,,Stwdrz post o swoich doswiadczeniach z
uzywania produktu.” Dodatkowe informacje na temat pracy konkursowej dostepne bedg w
zaktadce ,Twdj udziat” znajdujacej sie w Serwisie;

c. opublikowa¢ Post na wtasnym, publicznie widocznym profilu w serwisie spotecznosciowym
Instagram lub Facebook i oznaczy¢ go hashtagami: #philipshomelivingpolska, #all-in-one
#parownicaphilips, #steamerphilips #tatweprasowanie #testujproduktypl
#wspotpracareklamowa

d. Zgtosi¢ prace konkursowg przez dedykowany formularz w zaktadce Twéj udziat znajdujacej sie
w Serwisie.

Czynnosci wymienione w ustepie poprzedzajgcym muszg zosta¢ wykonane nie pdzniej niz
przedostatniego dnia 14-dniowego okresu testowania.

Na podstawie przestanych Prac konkursowych Komisja dokona ich oceny, z uwzglednieniem
nastepujgcych kryteriow: poziom merytoryczny, zaangazowanie w przygotowanie Pracy
konkursowej, oryginalnosé, jako$¢ wykonania, estetyka, pomystowos¢ i na tej podstawie wytoni
zwyciezcow Konkursu.

Whytonienie zwyciezcy Konkursu (,,Zwyciezca”) nastgpi sposrdod wszystkich prac konkursowych
zgtoszonych w ramach Akcji w terminie okreslonym w § 3 ust. 2 Regulaminu. Uczestnicy Konkursu
zostang zawiadomieni o przyznaniu lub nieprzyznaniu Nagrody w ciggu 3 dni od decyzji Komisji
pocztg elektroniczng na adres e-mail podany podczas rejestracji w Akgcji.

Zwyciezca Konkursu zobowiazuje sie do nie usuwania Pracy konkursowej przez okres co najmniej
6 miesiecy.

Przekazanie Nagréd nastgpi w ciggu 7 dni od wystania zawiadomienia o przyznaniu Nagrody,
przesytka kurierskg wraz z protokotem przekazania Nagrody, ktérego jedng, podpisang przez siebie
kopie Zwyciezca zobowigzany jest zwrdci¢ kurierowi.

§ 9. Wymogi dotyczgce Opinii oraz Pracy konkursowej

1.

W Opinii i Pracy konkursowej Testujgcego moze by¢ zawarta wytgcznie wypowiedz, ktdrej Testujgcy
jest wytacznym tworca.

Zabronione jest wykorzystywanie jakichkolwiek tresci, ktére naruszaja dobre obyczaje,
obowigzujgce prawo lub naruszajg prawa i dobra osobiste oséb trzecich badZ zagrazajg
naruszeniem takich praw i débr. W szczegdlnosci zakazane jest wykorzystywanie tekstéw czy
obrazéw wulgarnych, rasistowskich, erotycznych, propagujgcych przemoc.

Testujgcy wraz z wraz z przestaniem Opinii oraz Pracy konkursowej skfada nastepujace
Oswiadczenia:

a. Oswiadczam, ze Opinia oraz Praca konkursowa ma charakter twdrczy, stanowi przedmiot
oryginalnej twdrczosci, a przenoszone prawa do Opinii oraz Pracy konkursowej nie sq w
zaden sposob ograniczone ani obcigZzone oraz sq wolne od wad prawnych i fizycznych, jak
rowniez ze przeniesienie praw i korzystanie z Opinii oraz Pracy konkursowej przez Vlersuni nie
narusza ani nie bedzie naruszato jakichkolwiek praw ani interesow o0sob trzecich, oraz ze
poniose odpowiedzialnos¢ za wszelkie ewentualne naruszenia tych praw i wszelkie
wyrzgdzone w zwiqgzku z tymi naruszeniami szkody, zaréwno wobec 0sob trzecich jak i wobec
Versuni.
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b. Przenosze na Versuni Poland Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, wszelkie prawa wtasnosci
intelektualnej do Opinii oraz Pracy konkursowej mojego autorstwa ktérq wyrazitam/em w
ramach udziatu w Akcji pod nazwq , Testowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70”
(zwanej dalej ,,Opiniq”/,,Pracq Konkursowgq”), w szczegdlnosci autorskie prawa majgtkowe,
prawa pokrewne oraz prawa zalezne, bez jakichkolwiek ograniczer, w tym terytorialnych (na
obszarze catego swiata), czasowych, ilosciowych czy co do celu Versuni ma prawo korzystac z
Opinii (Pracy konkursowej) w kazdym celu komercyjnym lub niekomercyjnym, promocyjnym,
na wszelkie potrzeby Versuni. Dotyczy to w rdwnym stopniu Opinii (Pracy konkursowej) jako
cafosci, jak rowniez jej dowolnych fragmentdw, elementdéw lub sktadnikéw, opracowarn Opinii
(Pracy konkursowej), skrotow, przerobek, ttumaczen, zmian lub inspiracji.

c. Przeniesienie praw, o ktérym mowa w niniejszym Oswiadczeniu, obejmuje prawa do wszelkich
elementéw sktadajgcych sie na Opinie (Prace konkursowg) oraz wszelkie inne prawa
niezbedne do jej eksploatacji, rozpowszechniania, upubliczniania, rozporzqdzania i
dysponowania Opinig (Pracq konkursowq) w catosci, jego czesciami lub elementami, na
wszystkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50, 74 ust. 4, 86 i 94 Ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, w tym w szczegdlnosci:

i.  wzakresie obrotu oryginatem, egzemplarzami bqdz kopiami cyfrowymi, na ktorych
Opinie (Prace konkursowg) utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie, najem
lub dzierZawa oryginatu albo egzemplarzy, niezaleznie od uZytego nosnika, przy
oferowaniu lub sprzedazy dowolnych wyrobdw i ustug, jak tez w ramach wszelkich
akcji informacyjnych, promocyjnych Ilub reklamowych, jak tez we wszelkich
materiatach ofertowych, handlowych lub promocyjnych dowolnych podmiotow, a
takze przy uzyciu dowolnych technologii i nosnikéw;

ii. w zakresie rozpowszechniania utworow lub jego czesci réwnoczesne integralne
nadawanie (reemitowanie) Opinii (Pracy konkursowej), w szczegdlnosci w ramach
platform cyfrowych, w sieciach kablowych lub przez sie¢ internetowq; publiczne
wykonanie, wystawianie, wyswietlanie lub odtwarzanie Opinii (Pracy konkursowej)
w dowolnej formie; publiczne udostepnianie Opinii (Pracy konkursowej) w taki
sposob, aby kazdy mdgt miec¢ do niej dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym w sieci internetowej, poprzez jakgkolwiek technike
udostepnienia, w szczegodlnosci poprzez nadawanie strumieniowe (streaming),
video on demand (VOD), udostepnianie do pobrania (downloading) i wszelkie
techniki pokrewne; za opftatqg (w tym poprzez wyswietlanie reklam) Iub
nieodpftatnie;

iii. w zakresie tworzenia utworow zaleznych tworzenie i rozpowszechnianie utworow
zaleznych, opracowanie, ttumaczenie, przystosowywanie, przerobka, zmiana
uktadu lub inne zmiany w Opinii (Pracy konkursowej) oraz rozpowszechnianie
utworow z takimi zmianami, prawo do korzystania z praw zaleinych do Opinii
(Pracy konkursowej);

iv. w zakresie modyfikacji utworéw prawo modyfikowania Opinii (Pracy konkursowej),
w tym w szczegdlnosci prawo do korekty, dokonywania przerdbek i zmian catosci
utworu oraz jego pojedynczych elementéw, uzycie Opinii (Pracy konkursowej) w
cafosci lub w czesci w ramach jakichkolwiek innych utwordw, artystycznych
wykonan, fonogramdw, wideogramdéw, i innych, a takze w dowolnych
kompilacjach;

V. W zakresie reklamy i promocji swobodnego uzywania i korzystania z Opinii (Pracy
konkursowej) w catosci oraz jej pojedynczych elementéow w zakresie reklamy i
promocji przez Versuni na potrzeby reklamy dowolnych podmiotéw, towarow i
ustug, w dowolnej formie. Prezentacje w kampaniach reklamowych dotyczy¢ bedg
nastepujgcych pol eksploatacji: wyswietlenie, odtworzenie, nadawanie,
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4.

5.

reemitowanie, publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy mdgt miec dostep
w miejscu i czasie przez siebie wybranym w szczegdlnosci w formie reklamy w tym
POS, ATL i BTL (w tym reklama telewizyjna, kinowa, radiowa, prasowa i
internetowa, billboardy, citylight, ulotki, gadzety reklamowe, wszelkiego rodzaju
aplikacje), uzupetnionego o dowolne tresci; wykorzystywanie we wszelkiego
rodzaju materiatach, prezentacjach, konferencjach (w tym prasowych), eventach,
w mailingu, takze do autopromocji Versuni;

vi. komercyjne wykorzystywanie do celdw Promocji dowolnych towardw, ustug lub
przedsiewzie¢, w dowolny sposéb, w tym poprzez wprowadzanie do obrotu
przedmiotow nawiqzujgcych do Opinii (Pracy konkursowej); rejestracja i uzywanie
Opinii (Pracy konkursowej) jako dowolnego znaku towarowego lub innego
elementu odrdzniajgcego, dla dowolnych towardéw lub ustug;

vii. przenoszenia nabytych praw lub uzyskanych zgdd i zezwolenr w catosci lub w czesci
na osoby trzecie oraz udzielania licencji lub sublicencji, wedtug swego wyboru i bez
zadnych ograniczen.

viii. kazde inne formy korzystania i rozpowszechniania Opinii (Pracy konkursowej).

d. Wyrazam zgode na rozpowszechnianie mojego imienia/pseudonimu, wieku oraz miejsca
zamieszkania, wraz z Opinig (Pracq konkursowg) Iub jej fragmentami dla potrzeb
prowadzenia promocji i reklamy Versuni, w formie reklamy prasowej, telewizyjnej, kinowej,
zewnetrznej i internetowej, na dowolnych stronach i domenach internetowych i w serwisach
mobilnych, w materiatach i gadzetach promocyjno-reklamowych.

e. ponosze odpowiedzialnos¢ za naruszenie autorskich praw majgtkowych i osobistych osob
trzecich w zwigzku z przestang Organizatorowi Opinig (Pracq konkursowg).

Testujacy wraz z opublikowaniem Pracy konkursowej, sktada dodatkowo nastepujace oswiadczenia:

a. Wyrazam zgode na wykorzystanie mojego wizerunku, jak rowniez artystycznych wykonan
utrwalonych w Pracy konkursowej oraz na zdjeciach i/lub materiatach filmowych powstatych
w ramach mojego udziatu w Akcji ,, Testowanie systemu Philips All-in-One AlS6020/70".

b. Powyzisza zgoda jest niczym nieograniczona oraz upowaznia Versuni do wielokrotnej
publikacji, rozpowszechniania oraz eksploatacji (nieograniczonego ilosciowo, czasowo i
terytorialnie) oraz korzystania z wizerunku, gfosu i wypowiedzi oraz stworzonych
artystycznych wykonan, na wszelkich znanych w chwili sktadania niniejszego oswiadczenia
polach eksploatacji, a w szczegdlnosci wskazanych w § 1 powyzZej, w tym dla potrzeb
prowadzenia promogji i reklamy Versuni.

c. W przypadku, gdy w Pracy konkursowej zostat utrwalony wizerunek o0sob trzecich,
oswiadczam, ze przystuguje mi zezwolenie na rozpowszechnianie ich wizerunku utrwalonego
na zgtoszonej Pracy konkursowej. Oswiadczam tezi, ze przekazatam(-em) im polityke
prywatnosci dostepng w Serwisie. Zobowiqzuje sie do zwolnienia z odpowiedzialnosci
Organizatora w przypadku powstania jakichkolwiek roszczert w tym zakresie.

Testujgcy ponosi odpowiedzialnos¢ za naruszenie autorskich praw majgtkowych i osobistych oséb
trzecich w zwigzku z przestang Organizatorowi Opinig (Pracq konkursowsg).

§ 10. Reklamacje

1.

Reklamacje zwigzane z uczestnictwem w Akcji mogg byc¢ zgtaszane w trakcie trwania Akcji i nie
pdzniej niz w ciggu 30 dni od dnia zakonczenia Akcji za pomocy listu poleconego, przesyiki
kurierskiej lub poczty elektroniczne;j.

Reklamacje, opatrzone imieniem i nazwiskiem oraz doktadnym adresem sktadajgcego
reklamacje nalezy wysytac¢ na adres Koordynatora: Karlsbad Sp. z 0.0. ul. Wolbromska 38, 03-680
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§11.

Warszawa z dopiskiem: ,,Reklamacja - Testowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70” lub za
pomocg wiadomosci e-mail: kontakt@testujprodukty.pl z tematem wiadomosci: ,,Reklamacja -
Testowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70".

Reklamacje mogg by¢ réwniez sktadane poprzez formularz kontaktowy dostepny na stronie
Serwisu, bgdz tez na skrzynke mailowa kontakt@testujprodukty.pl.

O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje data stempla pocztowego lub data
nadania przesytki kurierskiej, natomiast w przypadku zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng —
data wystania e-maila na adres poczty elektronicznej lub za pomoca formularza kontaktowego, o
ktérym mowa w ust. 3.

Uptyw terminu do zgtoszenia reklamacji nie powoduje braku mozliwosci wystgpienia przez
Uczestnika z roszczeniami w stosunku do Organizatora, w tym do dochodzenia roszczen przed
sgdem.

Reklamacje rozpatruje komisja powotana przez Organizatora. O wyniku postepowania
reklamacyjnego komisja powiadamia Uczestnika Akcji w taki sam sposdb, w jaki reklamacja zostata
przestana — listownie na adres podany w reklamacji — w przypadku otrzymania reklamacji za
posrednictwem poczty lub kuriera; drogg elektroniczng — w przypadku otrzymania reklamac;ji
pocztg elektroniczng lub poprzez formularz kontaktowy, w ciggu 14 dni od daty otrzymania
reklamacji przez Organizatora.

Po wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do dochodzenia
nieuwzglednionych roszczenn we wtasciwym sadzie powszechnym. Prawo powyzsze przystuguje
Uczestnikowi rowniez w przypadku nieskorzystania przez Uczestnika z postepowania
reklamacyjnego opisanego w niniejszym Regulaminie.

. Termin okreslony w ust. 1 nie wytacza i nie ogranicza praw z tytutu niezgodnosci produktu z umowa.

Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw przetwarzanych w ramach Akcji jest
Organizator - Versuni Poland sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, Al. Jerozolimskie 195B, 02-222
Warszawa.

Dane osobowe Uczestnikéw przetwarzane sg w celu realizacji udziatu Uczestnikow w Akcji.

Odbiorcg danych osobowych Uczestnikdw moga by¢ podmioty zaangazowane w realizacje Akcji
w szczegblnosci Koordynator, operatorzy ustug kurierskich, informatycznych, audytowych,
prawnych.

Uczestnik ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania.

Petna tres¢ informacji dotyczacej przetwarzania danych osobowych znajduje sie w Polityce
Prywatnosci  Serwisu  Testuj Produkty AGD Philips dostepnej pod adresem
https://testujprodukty.pl/politykaprywatnosci.pdf

§ 12. Postanowienia koncowe

1. Zasady przeprowadzania Akcji okresla niniejszy Regulamin.

2. Aktualny Regulamin dostepny bedzie w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowej:
https://www.testujprodukty.pl.

3. Przystgpienie do Akcji jest warunkowane zapoznaniem sie Uczestnika z trescig niniejszego Regulaminu
i jego akceptacjg poprzez zaznaczenie odpowiedniego pola w ramach rejestracji udziatu w Akcji.

4. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg przepisy
polskiego prawa.
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5. Organizatorowi przystuguje prawo do zmiany postanowier Regulaminu z waznych przyczyn, ktérymi
s3:

a) zmiany obowigzujgcych przepisdw prawa majgcych zastosowanie do Swiadczenia ustug drogg
elektroniczng i wptyw na Regulamin;

b) natozenie na Ustugodawce okreslonych obowigzkéw przez urzedy, sady lub organy pan-
stwowe;

c) zmiany lub wprowadzenia nowych ustug, z zastrzezeniem ze zmiany Regulaminu majg na celu
dostosowanie tresci Regulaminu do oferty ustug swiadczonych za posrednictwem Serwisu;

d) zmiany parametréw technicznych umozliwiajgcych korzystanie przez Uzytkownikéw z ustug;

e) zmiany uzasadnione wzgledami bezpieczenstwa, tj. w celu przeciwdziatania zagrozeniom dla
cyberbezpieczenstwa, w celu ochrony przed ztosliwym oprogramowaniem, spamem, naru-
szeniem danych;

f)  zmiany danych kontaktowych Ustugodawcy i Operatora;
g) zmiany redakcyjne Regulaminu.

Informacje dotyczgce zmian Regulaminu bedg komunikowane Uzytkownikom w terminie 7 dni przed
ich wejsciem w zycie poprzez umieszczenie informacji na stronie Serwisu oraz drogg elektroniczng
poprzez przestanie komunikatu systemowego do Uczestnikdéw na adres mailowy podany podczas
rejestracji w Akgcji.

W przypadku braku akceptacji zmian Regulaminu Uczestnicy bedg mieli prawo, bez zadnych
konsekwenciji, odstgpic¢ od udziatu w Akcji.
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Zatgcznik nr 1 - Wzér oswiadczenia Uczestnika

Oswiadczenie Uczestnika Akcji pod nazwa
,Jestowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70”

Ja nizej podpisana /podpisany:

IMIE | NAZWISKO: ...ttt ettt sttt et ste st st e e sttt ssreebe st stese e e besaerensasanes
Adres ZamieSZKaNIa: ....couveevueeceeeeire sttt ettt e st e sttt s e b sen e e

NF EEIEFONUE et st st e e s e

(,,Bioracy do uzywania”)

1. Oswiadczam, ze w ramach Akcji , Testowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70” otrzymatem
od Organizatora Akcji:

Versuni Poland spdtka z 0.0. z siedzibg w Warszawie, kod pocztowy: 02-222, Al. Jerozolimskie 195B,
wpisanej do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, w
Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000830304,
NIP: 5272921998, BDO: 000532877, posiadajgca kapitat zaktadowy w wysokos$ci 66 005 000,00
ztotych;

nieodptatnie do uzywania i testowania produkt: system Philips All-in-One AIS6020/70 (dalej
»Przedmiot uzyczenia”).

Szczegotowe informacje dot. Przedmiotu uzyczenia zostaty wskazane ponizej w ,,Uwagach Versuni
Poland sp. z 0.0.”.

2. Zobowigzuje sie do testowania Przedmiotu uzyczenia na zasadach okreslonych w Regulaminie Akcji
,Testowanie systemu Philips All-in-One AIS6020/70” przez 14 dni liczonych od momentu doreczenia
Biorgcemu do uzywania Przedmiotu uzyczenia oraz podpisania przez niego Oswiadczenia Uczestnika
(,,okres testowania”), w tym w szczegélnosci do wyrazenia Opinii o testowanym produkcie zgodnie
postanowieniami Regulaminu Akgcji.

3. Zobowigzuje sie do uzywania Przedmiotu uzyczenia zgodnie z jego przeznaczeniem, w sposdb
odpowiadajgcy jego wtasciwosciom (stosownie do art. 712 kodeksu cywilnego) oraz zgodnie z
dotgczong do Przedmiotu uzyczenia instrukcjg obstugi.

4. Zobowiazuje sie zwrdci¢ Przedmiot uzyczenia (w sposéb okreslony w niniejszym ust. 4 badz w ust. 5)
najpozniej w ciggu 3 dni nastepujacych po uptywie okresu testowania, przesytkg kurierskg lub
pocztowa na adres:

Karlsbad sp. z 0.0.

Testowanie Philips

ul. Wolbromska 38

03-680 Warszawa

e-mail: testowaniephilips@karlsbad.pl

lub w formie osobistego zwrotu pod powyzszy adres (od poniedziatku do pigtku w godz. 9.30 - 16.30).

Koszt zwrotu dokonanego za pomocga ktdregos ze wskazanych w ust. 4 sposobdw zwrotu ponosi
Bioracy do uzywania.

5. Zwrotu Przedmiotu uzyczenia mozna dokonac réwniez za posrednictwem kuriera zapewnionego przez
Koordynatora Akcji, na podstawie instrukcji otrzymanej od Koordynatora Akcji. W przypadku
skorzystania z takiej formy zwrotu, jego koszt zostanie poniesiony przez Organizatora.
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Zobowigzuje sie, przed zwrotem Przedmiotu uzyczenia, oczysci¢ go, starannie zapakowac¢ w
opakowanie w ktérym zostat on dostarczony, oprozni¢ jego zbiorniki (jesli dotyczy), wtozyé do
opakowania kartke z imieniem i nazwiskiem Biorgcego do uzyczenia, opakowanie zakleic.

Jako Biorgcy do uzywania zostaje poinformowany, ze bede ponosit odpowiedzialnos¢ za utrate lub
uszkodzenie Przedmiotu uzyczenia, w wypadku jego uzywania w sposdb sprzeczny z umowsg albo z
wtasciwosciami lub z przeznaczeniem rzeczy. Powyzsze nie wytacza innej odpowiedzialnosci opisanej
w przepisach prawa.

(miejsce i data oraz podpis Biorgcego do uzywania)

*% %

Uwagi Versuni Poland sp. z 0.0. dotyczace Przedmiotu uzyczenia:

W zwigzku z przekazaniem Biorgcemu w uzyczenie Przedmiotu uzyczenia, Versuni Poland spétka z o.o.
informuje, ze:

1.

2
3
4.
5

do uzyczenia zostaje przekazany Przedmiot uzyczenia w stanie uzywanym;

produkt i jego opakowanie noszg $lady uzywania wynikajgce z normalnej eksploatacji;
przedmiot uzyczenia jest w petni sprawy technicznie;

szacunkowa warto$¢ rynkowa Przedmiotu uzyczenia wynosi 1199 zt brutto;

prosze zapoznac sie z instrukcjg obstugi urzagdzenia.
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Zatgcznik nr 2 — Wskazowki dot. Opinii

Jaki jest cel Opinii?

Naszym celem jest otrzymanie obiektywnych Opinii Uczestnikéw Akcji, skupiajgcych sie na
najwazniejszych cechach produktu, ktére umozliwig innym konsumentom poznanie cech produktu i
utatwia podjecie ewentualnej decyzji o zakupie.

Kiedy wystawic¢ Opinie?

Po doktadnym przetestowaniu produktu nie wczesniej niz 7 dni po jego otrzymaniu i nie pdzniej niz 14
dnia testowania

Gdzie wystawic¢ Opinie?
Opinie nalezy wystawic¢ na stronach nastepujacych sklepdéw online:

e Sklep philips.pl
e Sklep mediaexpert.pl
e Sklep RTV Euro AGD

Linki znajdg sie w zaktadce , Twéj udziat” w serwisie testujprodukty.pl oraz przeslemy w wiadomosci e-
mail nie pézniej niz 7 dnia testowania.

Jaka powinna by¢ dfugos¢ Opinii?

Opinia powinna skupiac sie na najwazniejszych cechach produktu i nie powinna by¢ dtuzsza niz 5-10
zdan.

W jaki sposob poinformowac o wystawieniu Opinii?

Po wystawieniu Opinii wykonaj i zapisz zrzut ekranu a nastepnie wklej go w zaktadce Twoj Udziat >
Wystaw Opinie za pomoca przycisku ,Zgtos$ opinie” w serwisie testujprodukty.pl.

Jaka powinna by¢ tres¢ Opinii?

Tres¢ opinii jest Twojg wytgczng kompetencja. Tres¢ i wydzwiek opinii nie majg wptywu na decyzje o
przyznaniu nagrody w Konkursie towarzyszgcym akcji. Do Opinii mozna zataczy¢ zdjecie jesli
funkcjonalnos$¢ strony to umozliwia. W tresci Opinii prosimy o umieszczenie adnotacji: #testowanie
Philips, #testujprodukty.pl (nie dotyczy sklepu Philips oznaczajgcego opinie automatycznie). Zachecamy
do zapoznania sie z ponizszymi poradami ktdre utatwig przygotowanie opinii, nie stanowig jednak w
zadnej mierze instrukcji ze strony Organizatora.

Funkcje

To co réznicuje produkty to ich funkcjonalnosé. Mozliwos¢ podtgczenia do Wi-Fi i aplikacji czy tez tatwos¢
czyszczenia mogq przyczynic sie do wyboru konkretnego urzgdzenia. Postaraj sie opisac przynajmniej
kilka funkcji, ktére wydajq Ci sie najbardziej istotne. Jesli ciezko Ci cos przytoczy¢ z pamieci — Smiato
skorzystaj z instrukcji i przypomnij sobie, ktore z nich byty dla Ciebie znaczgce.

Potrzeba

Zakup nowego produktu najczesciej dyktuje nam jakas potrzeba. Moze to byc potrzeba wymiany star-
szego urzgdzenia na nowe lub tez koniecznosc zastgpienia zepsutego sprzetu. Przypomnij sobie dlaczego
chciates przetestowac wtasnie ten produkt i jakie potrzeby udato Ci sie dzieki temu zaspokoic. Jesli wcze-
Sniej jakos¢ powietrza w domu byta niezadowalajgca i dzieki oczyszczaczowi powietrza udato Ci sie to
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zmienic — koniecznie o tym napisz! Np. jesli wczesniej uzywates tradycyjnego odkurzacza a teraz pozby-
tas/es sie zbednych kabli — chetnie sie o tym dowiemy.

Wyglqd

Czesto nasze decyzje zakupowe, uzaleznione sq od tego czy dany produkt nam sie podoba i czy dobrze
komponuje sie z wystrojem naszego domu. Wyglqd urzqdzenia, z pozoru o marginalnym znaczeniu, jest
bardzo wazny dla zainteresowanych nim Klientdw. Dobrym pomystem bedzie opisanie gabarytéw oraz
zewnetrznego designu produktu. Napisz co w nim Ci sie podoba i jak odnalazt sie w Twojej przestrzeni.
Czego unikac?

e Nie kopiuj opisu produktu zamieszczonego na stronie sklepu! Kazdy ma juz do niego dostep, a nam
zalezy na poznaniu Twojej opinii.

e Nie pordwnuj z produktami konkurencji.

e Nie stosuj kontrowersyjnych sformufowarn z jezyka potocznego, nawet jesli sq powszechnie uzywane i
nie sq uwazane za obrazliwe. Moze to spowodowac zablokowanie publikacji Opinii przez
moderatora.
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